
 
Resolução do Exercício Sugerido 1 da Ficha 2 
 
1. A figura ao lado representa a curva da procura do bem Y.  
O efeito de um aumento do preço sobre a procura do bem Y 
(mantendo-se tudo o resto constante) pode ser explicado pelo 
efeito substituição e pelo efeito rendimento. Explique 
devidamente cada um desses efeitos. 
 
Efeito substituição: resulta da deslocação do consumo do bem 
Y para outro bem que lhe seja substituível, em virtude do 
aumento do seu preço. 
Efeito rendimento: atua como uma diminuição do poder de compra do consumidor, 
provocando uma redução do consumo de todos os outros bens, em virtude do aumento 
do preço. 
 
b) Admita que em determinado momento o preço do bem Y diminui (mantendo-se todo 
o resto constante). Diga, justificando, se esta situação se traduzirá numa deslocação da 
curva da procura ou num movimento ao longo da curva da procura. 
 
Movimento ao longo da curva da procura. Quando o preço diminui passamos de um 
ponto para outro na mesma curva da procura (aumenta a quantidade procurada do bem 
Y). 
 
c) Indique três fatores capazes de justificar uma expansão (deslocação para a direita) da 
curva da procura deste bem. 
 
- Rendimento do consumidor: um aumento do rendimento conduz a um aumento da 
procura do bem; 
- Preferências: aumento das preferências dos consumidores pelo bem X; 
- Preços dos outros bens: um aumento do preço de um bem substituto conduz a um 
aumento da procura pelo bem X, ou, uma diminuição do preço de um bem complementar 
conduz a um aumento da procura do bem X;  
- Moda: muitas vezes procura-se um bem não tanto pelo seu uso, mas pelo que ele 
vincula, o pertencer a um grupo social, identificar-se com uma figura considerada 
importante; 
- Publicidade: transmite um conjunto de estímulos que leva o indivíduo à aquisição de 
um bem (muitas vezes, é um dos principais veículos da moda); 
- Tradição: os hábitos alimentares e de vestir modelam o consumo, como acontece com 
a procura do bacalhau no Natal; 
- Modos de vida: o consumo pode constituir uma forma de expressão da classe social ou 
do grupo a que o indivíduo pertence. 
(…) 
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